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HISTORIA DE LA PUBLICIDAD

Actividad
y

LOS PREGONEROS

Tema: Publicidad en la antigiiedad, los pregoneros. ¢Como implementar la técnica de pregonero
en la actualidad?

1. Organizar la clase en grupos de 3 o0 4 alumnos.
2. Campafia publicitaria promocionando como producto principal los valores y siendo pregoneros.

3. Planificacion. Presenten un plan de trabajo donde especifiquen las tareas previstas, los encarga-
dos de cada una y el calendario para realizarlas.

4. Investiguen mas sobre la publicidad antigua y los pregoneros.

5. Andlisis y la sintesis. Los alumnos en cada grupo deben poner en comun la informacion recopi-
lada, compartir sus ideas, debatir, elaborar hipdtesis, estructurar la informacion y buscar entre
todos la mejor respuesta a la pregunta inicial.

6. Ejecucion dela campafia siendo pregoneros.

7. Cada grupo debe exponer a sus compafieros lo que han aprendido y mostrar como han dado
respuesta al problema inicial. Es importante que cuenten con un guion estructurado de la pre-
sentacion, que expliquen de manera clara y apoyen la informacién con una gran variedad de
recursos.

8. Respuesta colectiva a la pregunta inicial. Una vez concluidas las presentaciones de los grupos,
reflexionen sobre la experiencia y busquen entre todos una respuesta colectiva a la pregunta
inicial.

9. Evaluaciéon y autoevaluacion. Por ultimo, evalue el trabajo de sus alumnos mediante la rabrica

que les has proporcionado con anterioridad, y pideles que se autoevalten. Les ayudara a desa-
rrollar su espiritu de autocritica y reflexionar sobre sus fallos o errores.
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EVALUACION por medio de ribrica.

CAMPANA: TEMA VALORES
Instrumento: pregonero

CATEGORIA

Discusion
Intensa:
problemas

Discusion
Intensa: so-
luciones

Investiga-
cion: datos
estadisti-
cos

Campaiia:
producto

Fuentes:
calidad

Fuentes:
citas

4

Los estudiantes
identifican mas
de 1 problema u
obstaculo para no
ser pregoneros.

Los estudiantes
identifican mas
de 4 soluciones o
estrategias signi-
ficativas para ser
pregoneros.

Los estudiantes
incluyen 4 o mas
ejemplos de alta
calidad o datos
para apoyar su
campaina.

Los estudiantes
crean un produc-
to original, preci-
SO e interesante
que esta adecua-
damente relacio-
nado al tema de
la campana.

Los estudiantes
incluyen 4 6 mas
fuentes de infor-
macion de alta
calidad.

La informacion
en todas las citas
es correcta con
respecto al for-
mato asignado.

3

Los estudiantes
identifican mas
de 2 problemas u
obstaculos para
no ser pregone-
ros.

Los estudiantes
identifican mas
de 3 soluciones o
estrategias signi-
ficativas para ser
pregoneros.

Los estudian-

tes incluyen al
menos 3 ejemplos
de alta calidad o
piezas de datos
para apoyar su
campaina.

Los estudiantes
crean un produc-
to preciso que
esta adecuada-
mente relaciona-
do al tema de la
camparia.

Los estudiantes
incluyen 2-3
fuentes de infor-
macion de alta
calidad.

La informacion
en todas las
citas es correcta
pero hay errores
menores en el
formato.

2

Los estudiantes
identifican mas
de 3 problemas u
obstaculos para
no ser pregone-
ros.

Los estudiantes
identifican mas
de 2 soluciones o
estrategias signi-
ficativas para ser
pregoneros.

Los estudiantes
incluyen al me-
nos 2 ejemplos de
alta calidad o da-
tos para apoyar
su campafia.

Los estudiantes
crean un produc-
to preciso pero
no adecuado al
tema de la cam-
paiia.

Los estudiantes
incluyen 2-3
fuentes de infor-
macion de alta
calidad (algunas
de calidad cues-
tionable).

La informacion
en casi todas las
citas es correcta,
pero hay errores
menores en el
formato.

1

Los estudiantes
identifican mas
de 4 problemas u
obstaculos para
no ser pregone-
ros.

Los estudiantes
identifican mas
de 1 solucién o
estrategia signi-
ficativa para ser
pregoneros.

Los estudiantes
incluyen menos
de 2 ejemplos de
alta calidad o da-
tos para apoyar
su campafnia.

El producto no es
preciso.

Los estudiantes
incluyen menos
de 2 fuentes de

informacién.

La informacion
en las citas con
frecuencia es
incorrecta o hay
errores menores
en el formato.

PUNTEO
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MATERIAL PROMOCIONAL

Copia el molde del cubo en un cartoncillo, haciéndolo mds grande. Dobla el molde y utiliza pegamen-
to en las pestafias donde indica pegar. Da forma al cubo pegando las pestafias en las caras del cubo.
Una vez hecho todo esto debes esperar a que seque completamente.

Cuando haya secado completamente transforma el cubo en un material promocionando la musica.

EVALUACION por medio de rdbrica.

CAMPANA: TEMA CREATIVIDAD
Instrumento: publicidad de la miisica en cubo.

CATEGORIA

Disefio:
composi-
cion

El estudiante
aplica principios
de disefio (como

unidad, contraste,

balance, movi-
miento, direc-
Ccion, énfasisy
centro de interés)
con gran destre-
za.

El estudiante
aplica principios
de disefio (como
unidad, contraste,
balance, movi-
miento direccion,
énfasis y centro
de interés) con
una destreza ade-
cuada.

www.zantmaroediciones.com.gt

2

El estudiante tra-
ta de aplicar prin-
cipios de disefio
(como unidad,
contraste, balan-
ce, movimiento,
direccién, énfa-
sis y centro de
interés), pero en
general el resul-
tado no es muy
placentero.

1 PUNTEO

El estudiante no
parece poder
aplicar la mayo-
ria de los princi-
pios de disefio a
su propio trabajo.




Escogencia
de colores

Cubo

Tiempo:
esfuerzo

Material
promocio-
nal

Fuentes:
citas

La escogencia y
aplicacion de co-
lores demuestra
un conocimiento
avanzado de las
relaciones entre
éstos. La esco-
gencia del color
realza la idea que
se estd expresan-
do.

El estudiante, por
lo general, trata
de mantener los
materiales y su
area limpiay
protegida sin que
se le recuerde.

El estudiante
demuestra gran
respeto por los
materiales de
otros estudiantes.

El tiempo de la
clase fue usado
eficazmente.
Mucho tiempo y
esfuerzo se fue en
el planeamiento
y disefio. Es claro
que el estudiante
trabajo en casa
asi como en la
escuela.

El estudiante es
profesional, crea-
tivo y totalmente
original, utilizan-
do otro tipo de
materiales.

La informacién
en todas las citas
es correcta con
respecto al for-
mato asignado.

La escogencia y
aplicacion de los
colores demues-
tra conocimiento
de las relaciones
entre éstos. Los
colores son apro-
piados para la
idea que se esta
expresando.

El estudiante, por
lo general, man-
tiene los materia-
les y su area de
trabajo adecuada-
mente limpia al
final de la sesion
sin recordatorios,
pero el area esta
desordenada du-
rante la sesion de
trabajo. El estu-
diante demuestra
respeto por los
materiales de los
otros estudiantes.

El tiempo de la
clase fue usado
eficazmente. E1
estudiante pudo
haber puesto mas
tiempo y esfuerzo
en la casa.

El estudiante es
profesional, crea-
tivo y totalmente
original.

La informacion
en todas las
citas es correcta
pero hay errores
menores en el
formato.

La escogencia y
aplicacion de co-
lores demuestra
conocimiento de
la relacién entre
éstos. Aunque, los
colores NO son
apropiados para
la idea que se
estd expresando.

El estudiante
limpia adecua-
damente y tiene
cuidado con los
materiales si

se le recuerda.
Ocasionalmente
se puede ver su
area de trabajo
desordenada y
con derrames. De
muestra respeto
por los materia-
les de los otros
estudiantes.

El tiempo de la
clase no siempre
fue usado eficaz-
mente, pero el
estudiante hizo
algo de trabajo
adicional en la
casa.

El estudiante ha
copiado algunas
ideas y no ha sido
profesional, crea-
tivo, ni original.

La informacion
en casi todas las
citas es correcta,
pero hay errores
menores en el
formato.

El estudiante ne-
cesita esforzarse
por aprender la
relacion entre los
colores y usar ese
conocimiento en
su trabajo.

El estudiante
deliberadamente
usa los materiales
mal y/o no limpia
adecuadamente
los materiales o
su area cuando
se le recuerda.
Demuestra poco
respeto por los
materiales de los
otros estudiantes.

El tiempo de la
clase no fue usa-
do eficazmente
y el estudiante
no puso esfuerzo
adicional.

El estudiante no
ha hecho mucho
esfuerzo por
cumplir con los
requerimientos
de la actividad.

La informacion
en las citas con
frecuencia es
incorrecta o hay
errores menores
en el formato.
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EVALUACION por medio de ribrica.

Reason Why
Instrumento: dlbum de recortes con anuncios que utilizan el Reason Why.

Muy bien Bien Suficiente

1. Identifica Reason Why.
2. Define claramente Reason Why
3. Logra ejemplificar Reason Why

4. No emite juicios de valor.

5. Cancela la informacién accesoria:
ejemplos y explicaciones circuns-
tanciales.

6. Suprime reiteraciones y repeticio-
nes innecesarias.

7. Utilizé creatividad y originalidad
en el 4lbum.

8. Laredaccion es clara.
9. La redaccion es concisa.

10. No presenta errores ortograficos

Deficiente

EVALUACION por medio de una lista de cobejo.

Actividades: copy
Se marcara con una X segun la evaluacion realizada:

CRITERIO SI

1. Consta de elementos de sintesis los mensajes.
2. Los mensajes son comprensibles.

3. Los textos causan impacto.

4. Buena ortografia.

5. Los textos expresan sentimientos positivos y creativos.

NO
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AUTOEVALUACION por medio de una lista de cobejo.

Actividades: PUV
Responde lo que se te pide a continuacion:

Lo que mas me gustd del tema PUV
fue:

Lo que menos me gusto del tema
PUV fue:

Lo que aprendi al realizar las acti-
vidades del PUV es:

Como aplicaré el PUV:

EVALUACION por medio de escala de calificacion numérica para evaluar debabe.

4 = Siempre, 3 = A veces, 2 = Escasamente, 1 = Nunca

Mostro interés en participar durante el debate.

Defini6é una agencia de publicidad durante su participacion.

Explicé las caracteristicas de una agencia de publicidad.

Explicé los conocimientos de un profesional en publicidad.

Determing el perfil del publicista.

Tiene claro el trabajo que se realiza en una agencia de publicidad.

Tiene mayor conocimiento del tipo de cliente que contrata una agencia de publicidad.
Persuadio6 con argumentos validos a la audiencia con relacion a su postura.

Respetd las opiniones de los demas participantes.

Respeto los lineamientos establecidos para participar durante el debate.

Publicidad 1 - Actividades web



7/ MANDAMIENTOS DEL PUBLICISTA

por David Ogilvy

1. “Turol es vender, no dejes que nada te distraiga del unico propdésito de la publicidad.”

David Ogilvy lo explica de manera muy simple: si quieres que la gente compre tu producto, debes
explicarle 1o mds breve y sencillamente posible qué vendes y como comprando ese producto, sus
vidas van a mejorar. La gente no tiene mucho tiempo para pensar, por lo tanto, si piensas que debes
sorprenderlo con tus palabras y creatividad, puedes hacerlo, pero nunca lo hagas a expensas de
lograr la venta.

* Explica con tus propias palabras que entiende de este primer mandamiento

2. “Define claramente tu posicionamiento: ;Qué y para quién?”.0gilvy piensa asi: qué es el
producto y para quién estara posicionado.

Para lograr un buen posicionamiento de la marca y producto, ademds de un estudio exhaustivo
del publico objetivo y de aquello que vendes, es imprescindible, una fuerte campafia de promocion
para estar presente en cada momento y espacio, donde tu audiencia se encuentra. Las redes sociales
son un medio fundamental hoy en dia, que nos permite llegar y acercarnos a nuestros potenciales
clientes.

* ¢Qué entiendes por posicionamiento?

3. ”Haz tu tarea. Estudia detalladamente a tu
consumidor.”

¢ I
9 16]" TE CUIDAS PARA QUE TU EX SE LAMENTE.
Las cosas como son

Los publicistas que ignoran la investigacion, son tan 2640 AZUCAR,
. . ~ ZERO VI

peligrosos como los generales que ignoran las sefia-

les del enemigo”.

En esta campafia Sprite, como reza su eslogan, dice
las cosas como son.

(Ogilvy & Mather, Argentina)

* Investiga y escribe la definicién de consumidor:

8 www.zantmaroediciones.com.gt



4. Si no sabes con quién estas hablando, entonces sdélo es-

taras fingiendo, y eso te llevara a mas problemas de los

que imaginas. Jamas podras escribir un titular efectivo, si

ignoras lo siguiente: ®
* ;A quién diriges tu mensaje? M E N g >
* ¢Coémo piensa esa persona?
e ¢;Qué necesita? + C A F 2 E

Una importante leccion que debemos tener en cuenta al redactar . _
y comunicar: no subestimes al consumidor. No tomes a tu au- Anuncio creado por Ogilvy&Mather
diencia como “tonta”, valdrala.

* Busca 3 anuncios publicitarios y contesta las preguntas siguientes.

Anuncio T:
¢A quién se dirige el mensaje del anuncio?

¢Es efectivo el mensaje escrito en el anuncio segun tu criterio?

¢Qué necesidad se estd satisfaciendo?

Anuncio 2:
¢A quién se dirige el mensaje del anuncio?

¢Es efectivo el mensaje escrito en el anuncio segun tu criterio?

¢Qué necesidad se estd satisfaciendo?

Anuncio 3:
¢A quién se dirige el mensaje del anuncio?

¢Es efectivo el mensaje escrito en el anuncio segun tu criterio?

¢Qué necesidad se esta satisfaciendo?

5. “Hablales con el lenguaje que usan cotidianamente”.

Héablale a tu audiencia de una forma en la que te sientan como alguien cercano, que esta sentado en
la silla frente tuyo. Al mismo tiempo, cuando te dirijas a tu publico: “dirigete a tus lectores como si
estuvieras escribiéndole una carta en nombre de tu cliente” — dijo este hito de la publicidad. “Habla-
les con el lenguaje que usan cotidianamente”.

Publicidad 1 - Actividades web 9



El siguiente ejemplo, es de Gillette, y es ideal por dos motivos:

1) Demuestra que un buen equipo de marketing, puede revertir una situacion desfavorable de una
mareca, y revertirla con rapidez.

2) Que Gillette jsi sabe hablar en el lenguaje de su audiencia!

* Busca 5 anuncios donde los publicistas utilicen lenguaje cotidiano, luego en los espacios en blan-
co escribe la marca y la frase donde se utilice este lenguaje.

MARCA FRASE CON LENGUAJE COTIDIANO

6. “Escribe excelentes titulares y habras invertido correctamente el 80% de tu dinero”.

“En promedio, hay cinco veces mas personas que leen los titulares que las que leen el cuerpo del
texto. Cuando hayas escrito tu titulo, habras gastado 80 centavos de tu dinero”.

e Busca 5 anuncios que tengan titulares de impacto y escribelos en los espacios en blanco.

TITULARES DE IMPACTO

* Inventa 5 titulares de impacto para anuncios publicitarios de las marcas siguientes.

MARCA TITULAR
Colgate

Telemundo
Phillips
Calvin Klein

Facebok

7. “Destaca al producto convirtiéndolo en el héroe”.

¢Cudl es la diferencia entre vender un jabon A de otro jabén B, si ambos
tienen basicamente las mismas propiedades y son el mismo producto en
esencia? Brindando algo que el otro no tiene, y convirtiendo a tu producto

en el superhéroe y la estrella.
Anuncio cinta adhesiva, de la empresa Scotch, disefiado por
la agencia de publicidad Ogilvy & Mather
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* Convierte los productos siguientes en héroes y estrellas, evalda sus atributos y resalta los atribu-
tos que no tengan la competencia.

Producto Mensaje que convierte el producto en héroe y estrella

Salsa de Tomate Kerns
Gaseosa Pepsi Cola
Lapicero Bic
Lapiz Mongol

Galleta Gama

EVALUACION por medio de rdbrica.
ENSAYO: video Volkswagen 1969

Instrucciones para el evaluador: evaliie el ensayo de acuerdo con la escala siguiente, marcando
con una X el nivel de logro:

1. Excelente 2. Adecuado 3. Limitado
Rubrica para evaluar el ensayo Niveles
Criterios Indicadores 1 2 3

Especifica que el ensayo trata sobre el video Funeral, de
Doyle Dane Bernbach Nueva York para Volkswagen, 1969.

Precisa el objetivo y estructura del ensayo: Comprender
la forma en que se realizaban los comerciales en 1969 y el

Introduccion mensaje del comercial.

Precisa las caracteristicas del video.

Establece para quién va dirigido el comercial.

Explica, analiza, compara y ejemplifica la publicidad actual

con la de 1969.

Fundamenta las ideas en fuentes de informacién confiable
Desarrollo y actual.

Establece las ideas a las que llega con base al video visto.

Propuso una idea innovadora para el comercial.

Las oraciones estan bien construidas (sintaxis); cada parra-
fo desarrolla una sola idea siguiendo un orden légico, por lo

que se comprende el mensaje facilmente.
Claridad ) )
Ellenguaje se usa de manera precisa y adecuada.

Las palabras estan escritas correctamente.
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EVALUACION por medio de ribrica.
ENSAYO: investigacion sobre fotografia y dibujo publicitario.
Instrucciones para el evaluador: evaliie el ensayo de acuerdo con la escala siguiente, marcando

con una X el nivel de logro:
1. Excelente 2. Adecuado 3. Limitado

Rubrica para evaluar el ensayo Niveles
Criterios Indicadores 1 2

Especifican los ensayos que tratan sobre fotografia y dibujo
publicitario.

Precisa el objetivo y estructura del ensayo: comprender la

Introduccion fotograffa y dibujo publicitario,

Precisa las caracteristicas de la fotografia y video.

Explica, analiza, compara y ejemplifica la fotografia y dibu-
jo publicitario.

Fundamenta las ideas en fuentes de informacion confiable
y actual.

Establece las ideas a las que llega con base alo aprendido de
fotografia y dibujo.

Desarrollo

Presenta alguna propuesta después de lo aprendido.

Las oraciones estan bien construidas (sintaxis); cada parrafo
desarrolla una sola idea siguiendo un orden légico, por lo
que se comprende el mensaje facilmente.

Claridad Ellenguaje se usa de manera precisa y adecuada.

Las palabras estan escritas correctamente.
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Exposicion de la investigacion

FICHA DE OBSERVACION PARA UNA EXPOSICION ORAL (pagina 35 del libro de texto).
Evalua con una X la exposicion de tus compafieros/as de clase de 1 a 5 con respecto a los criterios
siguientes: 5 Excelente /4 Buena /3 Regular /2 Muy Pobre /1 Malo

CRITERIOS 1 2 3 4 5

1. ¢Se dio una introduccion al tema a exponer?
2. ¢Durante la exposicion se mantuvo siempre la idea central?
3. ¢La exposicion fue clara y precisa?
4. ;El contenido de la exposicién fue novedoso e interesante?
5. ¢Uso términos adecuados al tema?
6. ¢Se mantuvo el interés del grupo durante la exposicién?
7. ¢éMostro seguridad al exponer?
8. ¢Mantuvo contacto visual con la audiencia?

10. ¢Respeto adecuadamente el tiempo?

11. ¢Us6 apoyos visuales?

12. ¢Su tono de voz fue claro?

13. ¢La exposicion fue fluida?

16. ¢La exposicion motivo al auditorio para hacer preguntas?

Total

Publicidad 1 - Actividades web 13



EVALUACION por medio de ribrica.
ANUNCIO: publicitario a Creedence Clearwater Revival

Uso del tiempo
de clase

Elementos
requeridos

Titulo Atractivo

Ortografia

tica

Grama-

Graficas-
relacion

Graficas-
claridad

4

Uso bien el tiem-
po durante cada
periodo de clase.
Puso énfasis en
realizar el proyec-
to y nunca distrajo
a otros.

El anuncio incluye
todos los elemen-
tos requeridos asi
como informacién
adicional.

El anuncio es
excepcionalmente
atractivo en tér-
minos de disero,
distribucion y
orden.

El titulo puede
ser leido desde
una distancia de 6
pies y es bastante
creativo.

El uso de mayus-
culas y puntuacion
es consistente.

No hay errores de
gramatica en el
anuncio.

Todas las graficas
estan relacionadas
al tema y lo hacen
facil de entender.
Las fuentes de las
graficas prestadas
estan citadas.

Las graficas

estan enfocadas

y el contenido es
facilmente visto e
identificable desde
una distancia de 6
pies.

3

Uso bien el tiempo

durante cada periodo

de clase. En gene-

ral, puso énfasis en
realizar el proyecto

y nunca distrajo a
otros.

Todos los elementos

requeridos estan

incluidos en el anun-

Cl10.

El anuncio es atrac-
tivo en términos de
disefio, distribucién y

orden.

El titulo puede ser
leido desde una
distancia de 6 pies
y describe bien el
contenido.

Hay 1 error en el uso
de mayusculas o en

la puntuacion.

Hay 1 error de gra-

matica en el anuncio.

Todas las graficas

estan relacionadas al
tema y la mayoria lo
hacen facil de enten-

der. Las fuentes de

las graficas prestadas

estan citadas.

La mayoria de las

graficas estan enfo-
cadas y el contenido
es facilmente visto e

identificable desde
una distancia de 6
pies.

2

Uso bien algo del
tiempo durante
cada periodo de
clase. Hubo cierto
énfasis en reali-
zar el proyecto,
pero ocasional-
mente distraia a
otros.

Todos, menos 1
de los elementos
requeridos estan
incluidos en el
anuncio.

El anuncio es
relativamente
atractivo aunque
puede estar un
poco desordena-
do.

El titulo puede
ser leido desde
una distancia de
4 pies y describe
bien el contenido.

Hay 2 errores en
el uso de ma-
yusculas o en la
puntuacion.

Hay 2 errores de
gramatica en el
anuncio.

Todas las graficas
estan relaciona-
das al tema. La
mayoria de las
fuentes de las
graficas prestadas
estan citadas.

La mayoria de
las graficas estan
enfocadas y el
contenido es
facilmente visto e
identificable des-
de una distancia
de 4 pies.

No uso el tiempo
de clase para
realizar el pro-
yecto o distraia
con frecuencia a
otros.

Faltan varios
elementos re-
queridos.

El anuncio es
bastante desor-
denado o esta
muy mal disefia-
do. No es atrac-
tivo.

El titulo es muy
pequetio y/o no
describe bien el
contenido del
anuncio.

Hay mas de 2
errores en el uso
de mayusculas

0 en la puntua-
cion.

Hay mas de

2 errores de
gramatica en el
anuncio.

Las graficas no
se relacionan al
tema o varias
graficas presta-
das no tienen
una fuente
citada.

Muchas graficas
no son claras o
son muy peque-
nas.

PUNTEO

14
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EVALUACION por medio de ribrica.

EXPOSICION DE ANUNCIOS: dlbum tipo de publicidad

Contribucio-

Disefio-titulares y textos

Disefio y formato

Orto-
grafiay Graficas

Conocimiento ganado

nes del grupo

edicion

4

Todos los anuncios
tienen titulares que
captan la atencion del
lector y describen su
contenido con preci-
sion. Todos los anun-
cios llevan el nombre
de su autor. Todas las
graficas tienen leyen-

das que describen

adecuadamente a la
gente y las acciones en

la misma.

El nombre del album
esta centrado y en

una letra que lo hace
sobresalir del resto del
contenido. El album es
muy creativo y original.

Las imagenes no son
borrosas, estan bien
hechas y claramente
relacionadas al texto

que acompana.

No hay errores ortogra-

ficos.

Todos los estudiantes
en el grupo pueden

con precision contestar
todas las preguntas re-
lacionadas con los tipos

de publicidad.

Cada alumno contribu-
yo con lo que le corres-

pondia hacer.

3

Todos los
anuncios tie-
nen titulares
que describen
con precision
su contenido.
Todos los anun-
cios llevan el
nombre de su
autor. Todas las
graficas tienen
leyendas.

El nombre del
album esta en
una letra que lo
hace sobresalir
del resto del
contenido. El
album es muy
creativo.

Las imagenes
son borrosas, es-
tan bien hechas
y claramente
relacionadas al
texto que acom-
pafia.

Hay un error
ortografico.

Todos los estu-
diantes en el
grupo pueden
con precision
contestar la
mayoria de las
preguntas rela-
cionados con los
tipos de publici-
dad.

Cada alumno
contribuyo mas
0 menos con lo
que le corres-
pondia hacer.

2

La mayoria de
los anuncios
tienen titulares
que describen
con precision su
contenido. To-
dos los anuncios
llevan el nom-
bre de su autor.
La mayoria de
las graficas tie-
nen leyendas.

El nombre del
album estd en
una letra que lo
hace sobresalir
del resto del
contenido. El
album es algo
creativo.

80-100% de las
imagenes no
son borrosas,
estan relaciona-
das al texto que
acompaifia.

Nomads de 3
errores de orto-
grafia se obser-
varon.

La mayoria de
los estudiantes
en el grupo
pueden con pre-
cisién contestar
la mayoria de
las preguntas
relacionadas
con los tipos de
publicidad.

Un alumno
contribuyo mas
que el otro con
lo que le corres-
pondia hacer.

Los anuncios
no llevan el
nombre de su
autor, muchos
anuncios no
tienen el titu-
lar adecuado o
muchas de las
graficas no tie-
nen leyendas.

El nombre
del album no
sobresale. E1
album no es
creativo y ori-
ginal.

Mas del 20%
de las image-
nes son borro-
sas, no estan
bien hechasy
claramente no
se relacionan
al texto que
acompana.

Varios errores
de ortografia
se observaron.

Algunos estu-
diantes en el
grupo parecen
tener un poco
de conoci-
miento sobre
los tipos de
publicidad.

No hay trabajo
en equipo

PUNTEO

Publicidad 1 - Actividades web
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EVALUACION

INFOGRAFIA: en donde se ilustra la union de los roles de la publicidad.

Instrucciones: marque X en Si, si el estudiante muestra el criterio, marque X en No, si el estu-
diante no muestra el criterio.

CRITERIO SI NO
Estan expuestos los conceptos mas importantes en esta imagen.
Se establecen relaciones entre conceptos.
Emplea la creatividad y originalidad en el disefio de la infografia.
Se jerarquizan los conceptos en forma légica en la imagen.
Puntos obtenidos
EVALUACION por medio de ribrica.
EXPOSICION Y CREACION: video de las funciones de la publicidad.
4 3 2 1 PUNTEO
e, Elvideo incluye  Todos los elemen- Todos, menos 1 Faltan varios
oy .
& & ,, todosloselemen- tosrequeridos de los elementos  elementos reque-
"E’ g‘,_g tos requeridos asi estan incluidos en requeridos estdn  ridos.
o9 como informa- el video. incluidos en el
T cion adicional. video.
El video es ex- Elvideo es atrac- El video esrelati- Elvideo es
S cepcionalmente  tivo en términos vamente atracti-  bastante desorde-
o= . s . ~ . . s
5 atractivo en tér-  de disefio, distri- vo aunque puede nado o estd muy
o minos de disefio, bucién y orden. estar un poco mal disefiado. No
< distribucion y desordenado. es atractivo.
orden.
\g La informacion La informacion La informacion La informacion es
'S puede ser leida puede ser leida puede ser leida muy pequeiia y/o
g desde una distan- desde una dis- desde una dis- no describe bien
o cia de 6 piesyes tanciade 6 piesy tanciade4piesy el contenido del
ng bastante creativo. describe bien el describe bhien el anuncio.
— contenido. contenido.
, @ Elusodemayus- Haylerrorenel Hay2erroresen Haymasde 2
S E:g::s culas y puntua- uso de mayuscu- el uso de ma- errores en el uso
S 5 cion es consisten- las o en la pun- yusculas o en la de mayusculas o
te. tuacidn. puntuacion. en la puntuacion.
& No hay errores de Hay 1 error de Hay 2 errores de  Hay mas de 2
~\® ¢ gramaticaene ramatica en e ramatica en e errores de grama-
5 8 gramat 1 g t 1 g t 1 deg
= video. video. video. tica en el video.
» Todos los anun- La mayoria de los Alguno de los Ninguno de los
-8 cios estan rela- anuncios estan anuncios estan anuncios estan
g cionados a las relacionados alas relacionados alas relacionados a las
g funciones de la funciones de la funciones de la funciones de la
< publicidad. publicidad. publicidad. publicidad.
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BRIEF: 7UP

El brief que aparece a continuacion corresponde a una campaiia pu-

blicitaria que tuvo gran éxito a finales de los afios 80y principios de

los 90 en Espafia. Desarrollada por Pepsi, para publicitar su famosa

gaseosa de lima-limon conocida por el nombre de 7Up. De fondo, una
de sus mascotas mads reconocidas. Se llamaba Fido Dido.

Actividad

Luego de leer las paginas 47 y 48 de tu texto, lee el ejemplo de 7Up que aparece a continuacion.
Analizalo y ponlo en préctica para la creacién de un anuncio de una marca de agua pura embotellada.

BRIEF

Producto: 7 up

Informacién del producto:|

Definicion: bebida carbonatada, efervescente con sabor a lima-limon.

Fortaleza del producto: contiene un compuesto quimico gue la hace refrescante (agua, jarabes; azicares: sacarosa, fructosa, glucosa en
ﬁ%céis_o de Tup regular y az(cares refinados: splenda o sucralpsa para la 7up light y didxido de carbono co2), un sabor Onico entre lima-
Presentaciones: regula y 7up light

Tamafios: familiar: Tup 2 litros desechable, personal: Tup lata 351 ml, Tup desechable 600ml, Tup vidrio yidrio 355ml.

Debilidad del Producto: uno solo sabor, lima-limdn, no cuenta con variedad.

Prestigio: es un marca consolidad por su sabor y la combinacién quimica que la hace diferente a las otras gaseosas.

Mercado Meta

Demografica: consumida por hombres y mujeres entre 15 a 40 afos, de clase media, y clase alta.

Geogréfica: se distribuye en todo el pais, es vendida vendida en tiendas, restaurantes y maquinas expendedoras, su mayor mercado se da
en las costas (Limén, Puntarenas, Guanacaste)

http://exportandodegalicia.blogspot.com/

Usos: su publico meta son clientesleales, que ya conocen el producto y publico emergente en busca de variedad de sabor, sin perder el
efecto de gaseosa

Psicografica: Hedonista, Satisfechos, Ambiciosos
Posicion en la Espiral publicitaria

La marca se encuentra entre las etapas de retencién-competicion el consumidor ya conoce la marca, pero debe competir con otras
gaseosas en el mercado.

Personalidad
Alegre, independiente, fuerte, juguetona.
Campafia:

Television, radio, vallas en carretera, afiches en centros de compra (supermercados, pulperias gtc), publiddad en bares “chofer designado
no te pierdas la diversion toma Tup”.

Mayor competidor: Sprite

Publicidad 1 - Actividades web 17



EVALUACION por medio de ribrica.

CAMPANA: no decir groserias.

4

Incluye todos los
elementos requeri-
dos asi como infor-
macion adicional.

Elementos
requeri-
dos

La campafia es

excepcionalmente
atractiva en térmi-
nos de disefio, dis-
tribucion y orden.

Atractivo

La informacién
puede ser leida des-
de una distancia de
6 pies y es bastante
creativa.

Informacion

El uso de mayuscu-
las y puntuacion es
consistente.

Ortogra-
fia

No hay errores de
gramatica en La
campana.

Gra-
mati-
ca

3

Todos los ele-
mentos reque-
ridos estan
incluidos en la
campafa

La campana es
atractiva en tér-
minos de disefio,
distribucién y
orden.

La informacién
puede ser leida
desde una dis-
tancia de 6 pies
y describe bien
el contenido.

Hay 1 error en
el uso de ma-
yusculas o en la
puntuacion.

Hay 1 error de
gramatica en la
campana.

2

Todos, menos 1

de los elementos
requeridos estan
incluidos en la cam-
paria.

La camparfia es re-
lativamente atrac-

tiva aunque puede
estar desordenada.

La informacién
puede ser leida
desde una distancia
de 4 pies y describe
bien el contenido.

Hay 2 errores en el
uso de mayusculas
0 en la puntuacion.

Hay 2 errores de
gramatica en La
campana.

1 PUNTEO

Faltan varios ele-
mentos requeridos.

La campana es
bastante desorde-
nada o estd muy
mal disefiada. No es
atractiva.

La informacién es
muy pequefia y/o
no describe bien
el contenido del
anuncio.

Hay mads de 2
errores en el uso de
mayusculas o en la
puntuacion.

Hay mads de 2 erro-
res de gramatica en
la campafia.

EVALUACION por medio de ficha.

FICHA DE OBSERVACION PARA UNA EXPOSICION ORAL
Presentacion de bocetos de publicidad.

Evalia con una X la exposicion de tus compafieros/as de clase de 1 a 5 con respecto a los cri-

terios siguientes: 5 Excelente / 4 Buena / 3 Regular / 2 Muy Pobre / 1 Malo

11.
12.
13.
16.

¢Uso apoyos visuales?

:Su tono de voz fue claro?
¢La exposicion fue fluida?
¢La exposicion motivo al auditorio para hacer preguntas?

CRITERIOS

1. ¢Se dio una introduccion al tema a exponer?

2. ¢Durante la exposicién se mantuvo siempre la idea central?
3. ¢ La exposicion fue clara y precisa?

4. ¢El contenido de la exposicion fue novedoso e interesante?
5. ¢Uso términos adecuados al tema?

6

7

8

. ¢éMostro seguridad al exponer?
. ¢Mantuvo contacto visual con la audiencia?
10. ¢Respeto adecuadamente el tiempo?

. ¢Se mantuvo el interés del grupo durante la exposiciéon?

Total

18
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EVALUACION por medio de ribrica.

CAMPANA: de expectativa.

Elementos

Ortogra-

Atractivo = requeri-
dos

Informacion

Gra-
mati-

fia

ca

4

La campafa in-
cluye todos los ele-
mentos requeridos
asi como informa-
cion adicional.

La campafia es

excepcionalmente
atractiva en térmi-
nos de disefio, dis-
tribucidén y orden.

La informacién
puede ser leida
desde una distan-
cia de 6 piesy es
bastante creativo.

El uso de mayuscu-
las y puntuacion es
consistente.

No hay errores de
gramatica en La
campana.

3

Todos los elemen-
tos requeridos
estan incluidos en
la campafia

La campafia es
atractiva en tér-
minos de disefio,
distribucién y
orden.

La informacién
puede ser leida
desde una dis-
tancia de 6 piesy
describe bien el
contenido.

Hay 1 error en el
uso de mayusculas

o0 en la puntuacion.

Hay 1 error de

2

Todos, menos 1
de los elementos
requeridos estan
incluidos en la
campana.

La campafia es
relativamente
atractiva aunque
puede estar un
poco desordenada.

La informacién
puede ser leida
desde una dis-
tancia de 4 pies 'y
describe bien el
contenido.

Hay 2 errores en el
uso de mayusculas

o0 en la puntuacion.

Hay 2 errores de

1 PUNTEO

Faltan varios
elementos reque-
ridos.

La campafia es
bastante desorde-
nada o estd muy
mal disefiado. No
es atractiva.

La informacién es
muy pequefia y/o
no describe bien
el contenido del
anuncio.

Hay més de 2 erro-
res en el uso de
mayusculas o en la
puntuacion.

Hay mas de 2 erro-

gramatica en la
campanha

gramatica en la
campanha

res de gramatica
en la campafia

EVALUACION Rubrica de campana.

CAMPANA: de lanzamiento.

Elementos

Gra-
mati-

Informa-

Ortogra-
fia

requeri-
dos

Atractivo

cion

ca

4

La campafia inclu-
ye todos los elemen-
tos requeridos asi
como informacion
adicional.

La campafia es

excepcionalmente
atractiva en térmi-
nos de disefio, dis-
tribucion y orden.

La informacion
puede ser leida des-
de una distancia de
6 pies y es bastante
creativo.

El uso de mayuscu-
las y puntuacion es
consistente.

No hay errores de
gramatica en La
campana.

3]

Todos los elementos
requeridos estan
incluidos en la
campafa

La campana es
atractiva en térmi-
nos de disefio, dis-
tribucién y orden.

La informacion
puede ser leida
desde una distancia
de 6 pies y describe
bien el contenido.

Hay 1 error en el
uso de mayusculas
0 en la puntuacion.

Hay 1 error de
gramatica en la
campafa

2

Todos, menos 1

de los elementos
requeridos estan
incluidos en la cam-
paiia.

La campafia esre-
lativamente atrac-
tiva aunque puede
estar un poco
desordenada.

La informacion
puede ser leida
desde una distancia
de 4 pies y describe
bien el contenido.

Hay 2 errores en el
uso de mayusculas
o0 en la puntuacion.

Hay 2 errores de
gramatica en la
campanha

1 PUNTEO

Faltan varios ele-
mentos requeridos.

La campana es
bastante desorde-
nada o esta muy
mal disefiado. No es
atractiva.

La informacion es
muy pequeria y/o
no describe bien
el contenido del
anuncio.

Hay mads de 2
errores en el uso de
mayusculas o en la
puntuacion.

Hay mads de 2 erro-
res de gramatica en
la campafia

Publicidad 1 - Actividades web
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EVALUACION : ribrica de campania.

CAMPANA: de sostenimiento.

Informa-
cién

4 3 2 1 PUNTEO

2. La campafia inclu- Todos los elementos Todos, menos 1 Faltan varios ele-
e 5, Yyetodosloselemen- requeridos estan de los elementos mentos requeridos.
g g,g tos requeridos asi  incluidos en la requeridos estan
o9 como informacién  campafia incluidos en la cam-
M adicional. pafia.

o La campafia es La campaiia es La campafia esre- Lacampafia es

E excepcionalmente  atractiva en térmi- lativamente atrac-  bastante desorde-

g atractiva en térmi- nos de disefio, dis-  tiva aunque puede nada o estd muy

E nos de disefio, dis-  tribucién y orden.  estar un poco mal disefiado. No es

< desordenada. atractiva.

tribucién y orden.

La informacién
puede ser leida des-
de una distancia de
6 pies y es bastante
creativo.

El uso de mayuscu-
las y puntuacion es

La informacién
puede ser leida
desde una distancia
de 6 pies y describe
bien el contenido.

Hay 1 error en el
uso de mayusculas

La informacién
puede ser leida
desde una distancia
de 4 pies y describe
bien el contenido.

Hay 2 errores en el
uso de mayusculas

La informacién es
muy pequefia y/o
no describe bien
el contenido del
anuncio.

Hay mas de 2
errores en el uso de

Elementos
requeri-
dos

. Atractivo

Informa-
cién

fia

La campafia inclu-
ye todos los elemen-
tos requeridos asi
como informacién
adicional.

La campafia es

excepcionalmente
atractiva en térmi-
nos de disefio, dis-
tribucién y orden.

La informacién
puede ser leida des-
de una distancia de
6 pies y es bastante
creativo.

El uso de mayuscu-
las y puntuacion es

Todos los elementos
requeridos estan
incluidos en la
campana

La campafia es
atractiva en térmi-
nos de disefio, dis-
tribucion y orden.

La informacién
puede ser leida
desde una distancia
de 6 pies y describe
bien el contenido.

Hay 1 error en el
uso de mayusculas

Todos, menos 1

de los elementos
requeridos estan
incluidos en la cam-
pafia.

La campafia esre-
lativamente atrac-
tiva aunque puede
estar un poco
desordenada.

La informacién
puede ser leida
desde una distancia
de 4 pies y describe
bien el contenido.

Hay 2 errores en el
uso de mayusculas
o en la puntuacion.

®
=
80
=)= ; i . .
e consistente. 0 en la puntuacion. o enlapuntuacion. mayusculas o en la
© puntuacién.
&l No hay erroresde  Hay 1 error de Hay 2 errores de Hay mas de 2 erro-
&s 8 gramatica en La gramatica en la gramatica en la res de gramatica en
& campafa. campana campafa la campafia
EVALUACION : ribrica de campania.
CAMPANA: de reactivacion.
4 3 2 1 PUNTEO

Faltan varios ele-
mentos requeridos.

La campafia es
bastante desorde-
nada o esta muy
mal disefiado. No es
atractiva.

La informacién es
muy pequefia y/o
no describe bien
el contenido del
anuncio.

Hay maés de 2
errores en el uso de
mayusculas o en la

Ortogra-

consistente. 0 en la puntuacion.
puntuacidn.
& No hay erroresde  Hay 1 error de Hay 2 errores de Hay mas de 2 erro-
5 8 gramaticaen La gramatica en la gramatica en la res de gramatica en
= campana. campana campafa la campafia
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EVALUACION : ribrica de campania.

CAMPANA: de relanzamiento.

4 3 2 1 PUNTEO
2. La campafia inclu- Todos los elementos Todos, menos 1 Faltan varios ele-
2 &, Yyetodosloselemen- requeridos estan de los elementos mentos requeridos.
g gg tos requeridos asi  incluidos en la requeridos estan
<90 como informaciéon  campafia incluidos en la cam-
M adicional. pafia.
o La camparfia es La campana es La campafia esre- Lacampafia es
E excepcionalmente  atractiva en térmi- lativamente atrac-  bastante desorde-
e atractiva en térmi- nos de disefio, dis-  tiva aunque puede nada o estd muy
= nos de disefio, dis-  tribucién y orden.  estar un poco mal disefiado. No es
< tribucién y orden. desordenada. atractiva.
& La informacién La informacion La informacién La informacion es
£ = puede ser leida des- puede ser leida puede ser leida muy pequefia y/o
58 de una distancia de desde una distancia desde una distancia no describe bien
=T 6 pies y es bastante de 6 pies y describe de 4 pies y describe el contenido del
= creativo. bien el contenido. bien el contenido. anuncio.
« El uso de mayuscu- Hay 1 error en el Hay 2 errores en el Hay mas de 2
E‘DJE las y puntuaciéon es uso de mayusculas uso de mayusculas errores en el uso de
£ consistente. o en la puntuaciéon. o enla puntuacién. mayusculas o en la
=] puntuacidn.
&l » No hay errores de Hay 1Ie}rr0r de Hay Z’e_rrores de Hay mads de 2 erro-
& g S gramdtica en La gramadtica en la gramadtica en la res de gramadtica en
campana. campana campana la campafia
EVALUACION : ribrica de campana.
CAMPANA: segiin la ubicacion geogrdfica del receptor.
4 3 2 1 PUNTEO
2. La campafia inclu- Todos los elementos Todos, menos 1 Faltan varios ele-
2 &, Yyetodosloselemen- requeridos estan de los elementos mentos requeridos.
g %% tos requeridos asi  incluidos en la requeridos estan
o9 como informaciéon  campafa incluidos en la cam-
M adicional. pana.
o La camparfia es La campafia es La campafia esre- Lacampaiia es
E excepcionalmente  atractiva en térmi- lativamente atrac-  bastante desorde-
g atractiva en térmi- nos de disefio, dis-  tiva aunque puede nada o estd muy
E nos de disefio, dis-  tribucién y orden.  estar un poco mal disefiado. No es
< tribuciéon y orden. desordenada. atractiva.
& La informacion La informacion La informacion La informacion es
£ puede ser leida des- puede ser leida puede ser leida muy pequefia y/o
59 de una distancia de desde una distancia desde una distancia no describe bien
=T 6 pies y es bastante de 6 pies y describe de 4 piesy describe el contenido del
= creativo. bien el contenido. bien el contenido. anuncio.
@ El uso de mayuscu- Hay 1 error en el Hay 2 errores en el Hay mas de 2
’goﬁ; las y puntuacidon es uso de mayusculas uso de mayusculas errores en el uso de
£ = consistente. o en la puntuaciéon. o enla puntuacion. mayusculas o en la
o puntuacidn.
& » No hay errores de Hay 1,e}*r0r de Hay Z’e_rrores de Hay mads de 2 erro-
& g & gramdtica en La gramadtica en la gramadtica en la res de gramadtica en
campaia. campafia campafa la campatia
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EVALUACION : ribrica de campania.

CAMPANA: relacion entre receptory el producto.

4 3 2 1 PUNTEO
2. La campafia inclu- Todos los elementos Todos, menos 1 Faltan varios ele-
e 5, Yyetodosloselemen- requeridos estan de los elementos mentos requeridos.
g g,g tos requeridos asi  incluidos en la requeridos estan
o9 como informacién  campafia incluidos en la cam-
M adicional. pafia.
o La campafia es La campaiia es La campafia esre- Lacampafia es
E excepcionalmente  atractiva en térmi- lativamente atrac-  bastante desorde-
g atractiva en térmi- nos de disefio, dis-  tiva aunque puede nada o estd muy
E nos de disefio, dis-  tribucién y orden.  estar un poco mal disefiado. No es
< tribucién y orden. desordenada. atractiva.
& La informacién La informacion La informacién La informacion es
£ = puede ser leida des- puede ser leida puede ser leida muy pequefia y/o
5.8 de una distancia de desde una distancia desde una distancia no describe bien
o 6 pies y es bastante de 6 pies y describe de 4 pies y describe el contenido del
= creativo. bien el contenido. bien el contenido. anuncio.
« El uso de mayuscu- Hay 1 error en el Hay 2 errores en el Hay mas de 2
go\c_c las y puntuacion es uso de mayusculas uso de mayusculas  errores en el uso de
£+ consistente. o en la puntuaciéon. o enla puntuacion. mayusculas o en la
=] puntuacion.
&l « No hay errores de  Hay 1,e}*ror de Hay 2’e_rrores de Hay mas de 2 erro-
& E & gramdtica en La gramadtica en la gramatica en la res de gramadtica en
campafa. campana campafa la campafia
EVALUACION : rabrica de campana.
CAMPANA: para usuarios fuertes.
4 3 2 1 PUNTEO
2. La campafia inclu- Todos los elementos Todos, menos 1 Faltan varios ele-
2 &, Yetodosloselemen- requeridos estan de los elementos mentos requeridos.
g g,g tos requeridos asi  incluidos en la requeridos estan
o9 como informacién  campafia incluidos en la cam-
M adicional. pafia.
o La campafia es La campafia es La campafia esre- Lacampafia es
E excepcionalmente  atractiva en térmi- lativamente atrac-  bastante desorde-
g atractiva en térmi- nos de disefio, dis-  tiva aunque puede nada o estd muy
= nos de disefio, dis-  tribucién y orden.  estar un poco mal disefiado. No es
< tribucidén y orden. desordenada. atractiva.
& La informacion La informacién La informacion La informacion es
£ = puede ser leida des- puede ser leida puede ser leida muy pequefia y/o
=8 de una distancia de desde una distancia desde una distancia no describe bien
o 6 pies y es bastante de 6 pies y describe de 4 pies y describe el contenido del
= creativo. bien el contenido. bien el contenido. anuncio.
« El uso de mayuscu- Hay 1 error en el Hay 2 errores en el Hay maés de 2
go_g las y puntuacion es uso de mayusculas uso de mayusculas errores en el uso de
£+ consistente. o en la puntuacién. o enla puntuacién. mayusculas o en la
o puntuacidn.
& . No hay errores de  Hay 1’e}rror de Hay Z’e_rrores de Hay mas de 2 erro-
& g S gramdtica en La gramadtica en la gramatica en la res de gramadtica en
campaiia. campaiia camparia la campafia
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EVALUACION : ribrica de campania.

CAMPANA: refuerzo de fidelidad.

4 3 2 1 PUNTEO
2. La campafia inclu- Todos los elementos Todos, menos 1 Faltan varios ele-
2 &, Yyetodosloselemen- requeridos estan de los elementos mentos requeridos.
g gg tos requeridos asi  incluidos en la requeridos estan
<90 como informaciéon  campafia incluidos en la cam-
M adicional. pafia.
o La camparfia es La campana es La campafia esre- Lacampafia es
E excepcionalmente  atractiva en térmi- lativamente atrac-  bastante desorde-
e atractiva en térmi- nos de disefio, dis-  tiva aunque puede nada o estd muy
= nos de disefio, dis-  tribucién y orden.  estar un poco mal disefiado. No es
< tribucién y orden. desordenada. atractiva.
& La informacién La informacion La informacién La informacion es
£ = puede ser leida des- puede ser leida puede ser leida muy pequefia y/o
58 de una distancia de desde una distancia desde una distancia no describe bien
=T 6 pies y es bastante de 6 pies y describe de 4 pies y describe el contenido del
= creativo. bien el contenido. bien el contenido. anuncio.
« El uso de mayuscu- Hay 1 error en el Hay 2 errores en el Hay mas de 2
E‘DJE las y puntuaciéon es uso de mayusculas uso de mayusculas errores en el uso de
£ consistente. o en la puntuaciéon. o enla puntuacién. mayusculas o en la
=] puntuacidn.
&l » No hay errores de Hay 1Ie}rr0r de Hay Z’e_rrores de Hay mads de 2 erro-
& g S gramdtica en La gramadtica en la gramadtica en la res de gramadtica en
campana. campana campana la campafia
EVALUACION : rabrica de campana.
CAMPANA: segtin la actitud competitiva.
4 3 2 1 PUNTEO
2. La campafia inclu- Todos los elementos Todos, menos 1 Faltan varios ele-
2 &, Yetodosloselemen- requeridos estan de los elementos mentos requeridos.
g g,g tos requeridos asi  incluidos en la requeridos estan
o9 como informacién  campafia incluidos en la cam-
M adicional. pafia.
o La campafia es La campana es La campafia esre- Lacampafia es
E excepcionalmente  atractiva en térmi- lativamente atrac-  bastante desorde-
g atractiva en térmi- nos de disefio, dis-  tiva aunque puede nada o estd muy
= nos de disefio, dis-  tribucién y orden.  estar un poco mal disefiado. No es
< tribucidén y orden. desordenada. atractiva.
& La informacién La informacion La informacién La informacion es
£ = puede ser leida des- puede ser leida puede ser leida muy pequefia y/o
=58 de una distancia de desde una distancia desde una distancia no describe bien
=T 6 pies y es bastante de 6 pies y describe de 4 pies y describe el contenido del
= creativo. bien el contenido. bien el contenido. anuncio.
« El uso de mayuscu- Hay 1 error en el Hay 2 errores en el Hay mads de 2
E”J-" las y puntuaciéon es uso de mayusculas uso de mayusculas errores en el uso de
£+ consistente. o en la puntuacién. o enla puntuacién. mayusculas o en la
o puntuacion.
& . No hay errores de Hay 1,e.rror de Hay 2’e_rrores de Hay mads de 2 erro-
& g S gramdtica en La gramadtica en la gramadtica en la res de gramadtica en
camparia. campaiia camparfia la campafia
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EVALUACION : ribrica de campania.

CAMPANA: de correccion de posicionamiento para Piolin.

4 3 2 1 PUNTEO
2. La campafia inclu- Todos los elementos Todos, menos 1 Faltan varios ele-
e 5, Yyetodosloselemen- requeridos estan de los elementos mentos requeridos.
g g,g tos requeridos asi  incluidos en la requeridos estan
o9 como informacién  campafia incluidos en la cam-
M adicional. pafia.
o La campafia es La campaiia es La campafia esre- Lacampafia es
E excepcionalmente  atractiva en térmi- lativamente atrac-  bastante desorde-
g atractiva en térmi- nos de disefio, dis-  tiva aunque puede nada o estd muy
E nos de disefio, dis-  tribucién y orden.  estar un poco mal disefiado. No es
< tribucién y orden. desordenada. atractiva.
& La informacién La informacion La informacién La informacion es
£ = puede ser leida des- puede ser leida puede ser leida muy pequefia y/o
5.8 de una distancia de desde una distancia desde una distancia no describe bien
o 6 pies y es bastante de 6 pies y describe de 4 pies y describe el contenido del
= creativo. bien el contenido. bien el contenido. anuncio.
« El uso de mayuscu- Hay 1 error en el Hay 2 errores en el Hay mas de 2
go\c_c las y puntuacion es uso de mayusculas uso de mayusculas  errores en el uso de
£+ consistente. o en la puntuaciéon. o enla puntuacion. mayusculas o en la
=] puntuacion.
&l « No hay errores de  Hay 1,e}*ror de Hay 2’e_rrores de Hay mas de 2 erro-
& E & gramdtica en La gramadtica en la gramatica en la res de gramadtica en
campafa. campana campafa la campafia
EVALUACION : rabrica de campana.
CAMPANA: de recordacion o afianzamiento: lenguaje visual.
4 3 2 1 PUNTEO
2. La campafia inclu- Todos los elementos Todos, menos 1 Faltan varios ele-
2 &, Yetodosloselemen- requeridos estan de los elementos mentos requeridos.
g g,g tos requeridos asi  incluidos en la requeridos estan
o9 como informacién  campafia incluidos en la cam-
M adicional. pafia.
o La campafia es La campafia es La campafia esre- Lacampafia es
E excepcionalmente  atractiva en térmi- lativamente atrac-  bastante desorde-
g atractiva en térmi- nos de disefio, dis-  tiva aunque puede nada o estd muy
= nos de disefio, dis-  tribucién y orden.  estar un poco mal disefiado. No es
< tribucidén y orden. desordenada. atractiva.
& La informacion La informacién La informacion La informacion es
£ = puede ser leida des- puede ser leida puede ser leida muy pequefia y/o
=8 de una distancia de desde una distancia desde una distancia no describe bien
o 6 pies y es bastante de 6 pies y describe de 4 pies y describe el contenido del
= creativo. bien el contenido. bien el contenido. anuncio.
« El uso de mayuscu- Hay 1 error en el Hay 2 errores en el Hay maés de 2
go_g las y puntuacion es uso de mayusculas uso de mayusculas errores en el uso de
£+ consistente. o en la puntuacién. o enla puntuacién. mayusculas o en la
o puntuacidn.
& . No hay errores de  Hay 1’e}rror de Hay Z’e_rrores de Hay mas de 2 erro-
& g S gramdtica en La gramadtica en la gramatica en la res de gramadtica en
campaiia. campaiia camparia la campafia
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EVALUACION : ribrica de campania.

CAMPANA: emocional: donacion de sangre con lapicero Bic.

4 3 2 1 PUNTEO
2. La campafia inclu- Todos los elementos Todos, menos 1 Faltan varios ele-
2 &, Yyetodosloselemen- requeridos estan de los elementos mentos requeridos.
g gg tos requeridos asi  incluidos en la requeridos estan
<90 como informaciéon  campafia incluidos en la cam-
M adicional. pafia.
o La camparfia es La campana es La campafia esre- Lacampafia es
E excepcionalmente  atractiva en térmi- lativamente atrac-  bastante desorde-
e atractiva en térmi- nos de disefio, dis-  tiva aunque puede nada o estd muy
= nos de disefio, dis-  tribucién y orden.  estar un poco mal disefiado. No es
< tribucién y orden. desordenada. atractiva.
& La informacién La informacion La informacién La informacion es
£ = puede ser leida des- puede ser leida puede ser leida muy pequefia y/o
58 de una distancia de desde una distancia desde una distancia no describe bien
=T 6 pies y es bastante de 6 pies y describe de 4 pies y describe el contenido del
= creativo. bien el contenido. bien el contenido. anuncio.
« El uso de mayuscu- Hay 1 error en el Hay 2 errores en el Hay mas de 2
E‘DJE las y puntuaciéon es uso de mayusculas uso de mayusculas errores en el uso de
£ consistente. o en la puntuaciéon. o enla puntuacién. mayusculas o en la
=] puntuacidn.
&l » No hay errores de Hay 1Ie}rr0r de Hay Z’e_rrores de Hay mads de 2 erro-
& g S gramdtica en La gramadtica en la gramadtica en la res de gramadtica en
campana. campana campana la campafia
EVALUACION : rabrica de campana.
CAMPANA: 5 piezas para el bien comun.
4 3 2 1 PUNTEO
2. La campafia inclu- Todos los elementos Todos, menos 1 Faltan varios ele-
2 &, Yetodosloselemen- requeridos estan de los elementos mentos requeridos.
g g,g tos requeridos asi  incluidos en la requeridos estan
o9 como informacién  campafia incluidos en la cam-
M adicional. pafia.
o La campafia es La campana es La campafia esre- Lacampafia es
E excepcionalmente  atractiva en térmi- lativamente atrac-  bastante desorde-
g atractiva en térmi- nos de disefio, dis-  tiva aunque puede nada o estd muy
= nos de disefio, dis-  tribucién y orden.  estar un poco mal disefiado. No es
< tribucidén y orden. desordenada. atractiva.
& La informacién La informacion La informacién La informacion es
£ = puede ser leida des- puede ser leida puede ser leida muy pequefia y/o
=58 de una distancia de desde una distancia desde una distancia no describe bien
=T 6 pies y es bastante de 6 pies y describe de 4 pies y describe el contenido del
= creativo. bien el contenido. bien el contenido. anuncio.
« El uso de mayuscu- Hay 1 error en el Hay 2 errores en el Hay mads de 2
E”J-" las y puntuaciéon es uso de mayusculas uso de mayusculas errores en el uso de
£+ consistente. o en la puntuacién. o enla puntuacién. mayusculas o en la
o puntuacion.
& . No hay errores de Hay 1,e.rror de Hay 2’e_rrores de Hay mads de 2 erro-
& g S gramdtica en La gramadtica en la gramadtica en la res de gramadtica en
camparia. campaiia camparfia la campafia
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EVALUACION : ribrica de campania.

CAMPANA: sobre valores.

Elementos
. Atractivo = requeri-
cion

Informa-

Ortogra-
fia

Gra-
mati-

dos

ca

4

La campaha inclu-
ye todos los elemen-
tos requeridos asi
como informacién
adicional.

La campafia es

excepcionalmente
atractiva en térmi-
nos de disefio, dis-
tribucién y orden.

La informacién
puede ser leida des-
de una distancia de
6 pies y es bastante
creativo.

El uso de mayuscu-
las y puntuacion es
consistente.

No hay errores de
gramatica en La
campafa.

3

Todos los elementos
requeridos estan
incluidos en la
camparna

La campaiia es
atractiva en térmi-
nos de disefio, dis-
tribucion y orden.

La informacién
puede ser leida
desde una distancia
de 6 pies y describe
bien el contenido.

Hay 1 error en el
uso de mayusculas
o0 en la puntuacion.

Hay 1 error de
gramatica en la
campana

2

Todos, menos 1

de los elementos
requeridos estan
incluidos en la cam-
pafia.

La campafia esre-
lativamente atrac-
tiva aunque puede
estar un poco
desordenada.

La informacién
puede ser leida
desde una distancia
de 4 pies y describe
bien el contenido.

Hay 2 errores en el
uso de mayusculas
o en la puntuacion.

Hay 2 errores de
gramatica en la
campafa

1

Faltan varios ele-
mentos requeridos.

La campaiia es
bastante desorde-
nada o esta muy
mal disefiado. No es
atractiva.

La informacién es
muy pequefia y/o
no describe bien
el contenido del
anuncio.

Hay mas de 2
errores en el uso de
mayusculas o en la
puntuacion.

Hay mas de 2 erro-
res de gramatica en
la campafia

PUNTEO
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HISTORIA Y EVOLUCION
DE LA PRENSA ESCRITA

La imprenta dio un giro completo a la comuni-
cacion de masas, al inventar la prensa que se
destaco como medio de comunicacion persua-
diendo, informando, educando, formando opi-
nion y entreteniendo.

En el afio 59 aC., la Republica Romana circul6
una lista de eventos, llamada Acta Diurna (even-
tos del dia).

Kaiyuan Za Bao en el afio 713 dC., fue una im-
presion del gobierno imperial chino que publi-
caba noticias mezcladas.

Gutenberg a finales del siglo XV, alcanza mayor
éxito con la impresion y sorprende con la apa-
riciéon de las hojas sueltas. (La invencion de la
prensa de papel data de los afios 1450).

En los préoximos siglos aparecen varios periodi-
cos, uno de los mas antiguos es el Post- och
Inrikes Tidningar de Suecia, fundado en 1645.
Y es en el siglo XIX cuando se generalizan los pe-
riddicos, experimentando un gran desarrollo de
éstos medios.
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Post- och Inrikes Tidningar de Suecia.

La maquina del linotipo aparecié en 1884, in-

ventada por Otto Mergenthaler, que moldeaba pibiiotecadigital.aecid.es

lineas enteras de letras con plomo caliente.

Los Angeles Times en 1962, aceler6 sus linoti-
pos con cintas perforadas de computadora RCA,
esto automatizd la alineacion y los hifenes en el
texto en columnas, aumentando la eficiencia de
los operadores manuales de los linotipos en un
40%.

pt.wikipedia.org

En 1973, se introdujeron terminales de correc-
cion electronicos (Raytheon, Atex y Digital
Equipment Corporation, entre otras). Estas
terminales entregaron tiras de tipo sobre peli-
cula de fotofijadoras de letra.

HISTORIA DEL PERIODICO
EN GUATEMALA

A Guatemala llega la primera imprenta en 1660,
traida por fray Payo Enriquez de Rivera desde
México y el primer impresor fue José de Pineda
Ibarra.

La Gazeta de Guathemala, primer periddico
en Guatemala se fundd el 1 de noviembre 1729,
siendo la segunda publicacidn periddica de toda
la América hispanohablante, después de Méxi-
co.
GAZETADEGUATEMATA.

DEL LUNES 19. DEFEBRERO DE 1798,

Iatradiclon &l Tome 1L (%)

Mo Imltaremoy el ht;!u .;:omun de los eserltores perfos
o

dimiento, han
wueltay de Bxta sumislon dc!plulan las criticas 1u|u| i\ Ll
Fuseas, baci superiores 4 ellas, y sin dignave de con-
temarlas. Nostos en €13 parte o fomos tan humildes ol
tn erpullosos. No pediremos perdon dc anestros defeflos, por
P4 exsonernos 4 1 juba repulsa de algunos icétores displicen=
Ten: ‘rentinciamos el derecho de apologia gue 1a losble pradlica
nos concede en éxe lugar, po que no queremos Fa-
herir nf dar motivo e que nos Zahicran: y el tempo que gastaa
‘Thmos en hacer un prolego peﬂh\mu |= empiestemon con
mas rllidad en acoplae mareriales o kb
" Nuestra plan tiene foda n exteoston paqbie, ¥ nole al-
Traremoy 8¢ ningan modo, o ¢ duremos mayor smplirod. En
dedicariamos uno & mas acticoles & wadar de algana de
Tis clenchas absiradtas, & de oo dererminado Tamo de Viceras
tura. Qualguiera de vas marcrias ¢ muy ‘superior 4 las lwa
e del mayor numcro de ountros leltores, y desde lop prin-
clplos nos hemos projuesto nivelar las asumros que han de.
‘eener lugar en éta obra con la capacidad de aquellos para
icnes s eiciibe. Nucatro principal fnterro € Ingltar y mo=
ver los animos pars que se cobre aficlon 4 la leflura, ¢ s¢
‘sfvifiquen las semillas del Ingenio, que estan como shogadas
4 filn d: cultiva, Tenemos Ls sarbfacton dz haberlo en parte
Gumeguldo, y de cllo i una procba la copla de (nﬂﬂmn-‘

Sl dede s de Dicebe , de cape ks 5 ol
Centor, :

Con el obispo de la didcesis, fray Payo Enriquez
de Rivera surge una nueva etapa en la comuni-
cacion. Crea el primer ejemplar que consistia en
4 hojas, la portada con un escudo de la ciudad y
la ultima hoja en blanco, teniendo 2 paginas de
texto.
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Sus publicaciones eran mensuales con colum-
nas escritas por sacerdotes, donde comunica-
ban eventos oficiales religiosos y algunos datos
sobre las comunidades internacionales como
Espaiia.

La Gazeta, nace en el afio 1731, interrumpe sus
publicaciones hasta 1793 volviendose a reacti-
var, agregando un suplemento nuevo llamado
“Guia de forasteros”, donde se incluia informa-
cién con temas variados. De 1802 a 1810, el es-
critor y poeta Simén Bergafio y Villegas toma
la direccion de la Gazeta impulsando publica-
ciones semanales de 16 paginas.

Después de la Gazeta, surgen varios periddicos
como el Amigo de la Patria, El Editor Consti-
tucional y el Genio de la Libertad, su calidad
era parecida a los periédicos europeos, cuando
en 1821 se declara la independencia de Guate-
mala, aparecen otros periddicos divulgando
ideas politicas y econémicas del momento.

El Diario Oficial

El Diario de Centro América, surge en el afio
1880, como periodico comercial, criticando al
gobierno. Veinte afios después es convertido en
un periddico semioficial y en 1931 se declara 6r-
gano oficial del Gobierno por el presidente Jorge
Ubico hasta el dia de hoy.

La prensa en el siglo XX

En el siglo XX Guatemala cuenta con otros pe-
riddicos, algunos ya desaparecidos como La Na-
cion, El Imparcial, La Tarde, El Tiempo, La
Razon, El Grafico y El Impacto.

Las publicaciones de estos periddicos tuvieron
presencia politica y cultural del pais destacan-
do la literatura guatemalteca y centroamerica-
na, como Miguel Angel Asturias, David Vela y
Rubén Dario, entre otros.

Hoy en dia los periédicos que destacan son:
Prensa Libre (1946), La Hora (1944). Siglo
Veintiuno (1990), El Peridédico (1996), Nuestro
Diario, etc. Las condiciones socioecondmicas,
asi como un incremento en los niveles educa-
tivos en el pais, fueron fundamentales para el
surgimiento de estos medios.

elPeriodico
PRENSA LIBRE

e, honrado y digno

28 www.zantmaroediciones.com.gt

El periodismo en lengua maya

Sam Colop, es un comunicador que escribe
articulos en maya espafiol, siendo un ejemplo
para las nuevas generaciones y salvaguardando
la lengua. En el interior de la republica algunos
periodicos como El Regional, que se distribuye
en el drea suroccidental del pais, Rutzijol, cuya
cobertura mayor es el area occidental; y El Sol
Chorti, que se distribuye en el area oriental, ha-
cen lo mismo.

TIPOS DE NOTICIA

Las noticias de acuerdo a su contenido y redac-
cién pueden clasificarse de la manera siguiente:

Noticias de actualidad

Son eventos o sucesos que ocurren en el mo-
mento. Normalmente las mas populares, ya que
resefian algo que ocurrid, por ejemplo, hace
unos momentos los alumnos de un colegio sem-
braron 500 arboles. Son noticias que mantienen
informado al publico de lo que sucede en cual-
quier aspecto de la realidad.

De efemérides

Estas noticias comunican temas de la vida per-
sonal de algun personaje famoso, de las ferias
de un pueblo, una eleccion de reina, muerte de
alguien importante, etc.

Noticias ulGeriores

Son noticias que hacen referencia a eventos o
sucesos futuros. Son un aviso o prediccién de lo
que podra suceder, por lo que se les llama no-
ticias de aviso. Las noticias ulteriores general-
mente tienen fecha o lugar establecido y pueden
referirse a algo que va ocurrir en corto, media-
no o largo plazo. Este tipo de noticias también
son muy populares. Ejemplo: premier de una
pelicula, exposicion de obras de arte, etc.

Noticias de sibuacion o bematicas
Son noticias que hablan de algun tema en parti-
cular, no precisamente teniendo un desarrollo
cronologico plenamente establecido o un tema
terminado. Normalmente estas noticias hablan
de distintas tematicas y hacen un analisis de los
datos existentes o aportando nuevos como por
ejemplo: la violencia, desempleo, desarrollo
economico, etc.



Nobicias complementarias

Dan algunos datos sobre una informacion prin-
cipal. Aportan un panorama mucho mejor y
mas amplio. Normalmente la informacidn es
mas concisa ocupando menos espacio, en el me-
dio que se publique.

Nobticias de sumario

Estas noticias reunen informacion de distintas
fuentes, dando un panorama general de distin-
tos medios que abordan una misma tematica.
Su principal funcién es concentrar informacion
de una tematica en particular.

Noticias de servicio

Esinformacidn sencilla que tiene una aplicacién
practica o preventiva. Por ejemplo: graficas,
prondstico del tiempo, cartelera cultural, etc.

Noticias de opinion

Son noticias que presentan una opinion o visién
critica de alguan hecho en especifico, el cual es
abordado generalmente por algun especialista o
conocedor del tema. En este tipo de noticias se
aborda o publica la informacién de una manera
muy particular, ya que ella fomenta el debate o
la reflexion, asi como la duda.

De interés humano

El objetivo de estas noticias es apelar directa-
mente a las emociones del receptor. Un ejemplo
seria como es la vida de un nifio que perdi6 su
hogar y su familia luego de un huracan.

y -

A. Desarrolla lo que a continuacidon se te
pide:

En los espacios en blanco escribe 5 noticias
de actualidad.

B. Busca en el periddico los tipos de noticias
que se te piden a continuacion. Pégalas en
su sitio y luego vuélvelas a redactar en el
espacio en blanco, utilizando las 6W.

1. Noticia de efemérides.

2. Noticia ulterior.

3. Noticia de situacion o tematica.
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4. Noticia complementaria. 8. Noticia de interés humano.

5. Noticia de sumario.

C. En los espacios en blanco, responde las
preguntas siguientes:

1. ¢Qué es el diamante de noticias?

2. Escribe los tipos de noticia.

6. Noticia de servicio.

3. ¢Qué es una noticia de actualidad?

4, Define la noticia de efemérides.

7. Noticia de opinidn.

5. Ejemplifica una noticia ulterior.

6. ¢Qué es una noticia de situacion?
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7. Define las noticias complementarias.

8. Ejemplifica la noticia de sumario.

9. ¢Qué es una noticia de servicio?

10. Define la noticia de opinion.

EL REPORTAJE

Caracterisbicas principales

e Abordan asuntos variados: la economia,
hechos reales de actualidad y de interés ge-
neral, los viajes, la ciencia, el arte, asuntos
relacionados con la sociedad, el deporte, la
politica y los espectaculos.

* Sus temas atraen la atencion del receptor
por su interés humano, social, etc.

* Enalgunas ocasiones hacen mencién de una
noticia que haya tenido gran repercusion
hace tiempo pero en el reportaje se analiza
con mayor profundidad y reflexién.

Las maneras de difundir un reportaje son:
medios tradicionales como la prensa escrita, las
revistas, la radio y la television y los medios de
comunicacion audiovisual como la prensa, las
revistas digitales, la radio y la television a través
de internet.

Como reportero, si vas a escribir un reportaje
busca informacién aportando datos, testimo-
nios de personas implicadas, declaraciones de
expertos y fotografias.

ESTRUCTURA DEL
REPORTAJE

1. Titular. Este informa sobre el contenido del
reportaje. Al igual que la noticia puede ir
acompanado de un antetitulo y de un subti-
tulo.

2. Parrafoinicial o entrada. Capta la atencién
del receptor. Inicia con contenidos intere-
santes y atractivos.

3. Cuerpo del reportaje. Son parrafos que si-
guen del parrafo inicial, desarrollan el tema
y estdn conectados entre si, escritos con co-
herencia. Normalmente organizados en epi-
grafes.

4. Parrafo final. Deja buena sensacion de lec-
tura. Escribe un conjunto de oraciones fina-
les donde finalices con conclusiones y deja
la estructura cerrada, acabando con comen-
tarios como los que se escribieron al prin-
cipio (estructura circular) o hacer comen-
tarios que inviten a la reflexion (estructura
abierta).

TIPOS DE REPORTAJE

Reportaje cientifico

En los reportajes cientificos destaca descubri-
mientos y avances de la ciencia mds reciente.
También puedes interpretar términos comple-
jos para que los lectores puedan entenderlos.
Los reportajes cientificos hablan sobre temas
muy variados como ecologia, genética, psicolo-
gia, biologia, astronomia, entre otros.

Reporbaje explicativo

Si deseas ahondar en hechos trascendentes de
la opini6n publica, con un fondo predominante
noticioso, relatando los efectos, consecuenciasy
causas de la noticia, de una manera mas detalla-
da, escribe un reportaje explicativo.

Reporbaje de inGerés humano

Cuando desees enfocarte en una colectividad o
persona, dando relevancia a un aspecto de ella o
su vida, este reportaje es el indicado.

Reportaje narrativo

En este reportaje debes describir el suceso como
si de una historia se tratara. Es muy parecido a
la cronica.
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PAUTAS PARA ESCRIBIR UN
REPORTAJE CIENTIFICO

TiTULO

RESUMEN

trata el estudio.

INTRODUCCION

unaperlaenlared.wordpress.com

MATERIALES Y METODOS

e Corto y claro. No mayor de 15 palabras.

* No mas de 250 palabras. Donde el lector identifique de que

e Desarrollar el motivo por el cual nace la necesidad del trabajo.

e Especificar los materiales utilizados, lugares visitados y

ubicacion de informacion.

RESULTADOS

e Mostrar resultados por medio de graficas, tablas y texto. Se
pueden incluir medios audiovisuales.

DISCUSION

e Comparacion de resultados con otros investigados

anteriormente del mismo tema.

BIBLIOGRAFIA

e Citar de acuerdo a normas de estilo y redaccidn.

Reportaje de investigacion

Cuando necesites realizar una investigacion
para captar detalles completamente descono-
cidos sobre un hecho en particular, utiliza el
reportaje de investigacién. Su caracteristica
importante es que debes tener una confianza
absoluta en tus fuentes, porque las pruebas y
documentos que ellos aportan en ocasiones son
confidenciales y deben estar seguros que el pe-
riodista no revelard sus nombres. Por el trabajo
que lleva este tipo de reportaje y la extensidn,
en ocasiones participan dos o tres periodistas
que profundizan y verifican la informacion, evi-
tan las filtraciones o fugas informativas antes de
la publicacidn de la investigacidn periodistica.

Reporbaje interpretativo

Como reportero tienes la funcién primordial
de explicar al lector sobre un tema demasiado
complejo, por ejemplo leyes o finanzas.
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Reporbaje autobiografico

En este reportaje te vuelves protagonista de la
historia. Este método fue aportado a mediados
del siglo XX, por el periodista Tom Wolfe, que
innovo nuevos estilos en el reportaje, siendo
uno de ellos el reportaje autobiografico.

Reportaje informativo

Pon en practica en este reportaje la técnica de
escritura de la pirdmide invertida, estructura
que también debes emplear en la elaboracién
de noticias, con la salvedad de que el periodista
puede hacer gala de su estilo, su creatividad, su
libertad, no asi en el articulo que exige objetivi-
dad absoluta.

Reportaje descripbtivo

Como reportero siempre debes ser un observa-
dor, para proporcionarle al lector una imagen
rica en colorido y movimiento. Recuerda que
antes de iniciar a escribir, debes tener claro to-



dos los elementos y el orden en que los expon-
dras. El reportaje descriptivo también puede
ser cientifico y lo que lo convertird en descrip-
tivo serd la forma en que expongas los hechos.

Reportaje retrospectivo-anecdotico
En este reportaje reconstruye pormenores de
un suceso pasado. Para escribir un reportaje
retrospectivo — anecddtico debes analizar los
datos conseguidos de documentos o entrevistas
realizadas a personas que fueron testigos de los
hechos objeto de estudio.

»

A. En los espacios en blanco, responde las
preguntas siguientes:

1. ¢Qué es el reportaje?

2. Escribe la estructura del reportaje.

3. Enlista los tipos de reportaje.

5. ¢Qué es un reportaje narrativo?

6. Define un reportaje informativo.

7. Describe un reportaje de investigacion.

8. ¢Qué es un reportaje explicativo?

9. ¢Qué entiendes por reportaje autobiografi-
co?

10. Ejemplifica un reportaje de interés humano.

4. Escribe las pautas para escribir un reportaje
cientifico.

B. Busca dos reportajes por cada tipo, arma
un catalogo con todos ellos y escribe de-
tras de cada uno tus conclusiones acerca
de los mismos.
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